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Farben

Farbkonzept:
In der Gestaltung verwenden wir die FDP-Farben:

Der Hintergrund ist Gelb und bildet die Basis des
Layouts. Headlines werden in Schwarz gesetzt,
um Klarheit und Kontrast zu schaffen.

Magenta dient als Highlight-Farbe ftr Gestaltungs-
elemente.

RGB-Werte sind fur:
Digitale Bildschirme und Monitore.

CMYK-Werte sind fur:
Druck und Papier.

Pantone-Werte sind flr:

Textildruck, Kunststoffdruck und andere Materialien.

Fur RGB-Werte ist es wichtig, das
Display P3-Farbprofil zu verwenden.

R: 255
G: 226
B:9

#FFE209
Farbprofil:
Display P3

Gelb

C:0

M: 8

Y: 95

K:0

#FFO0773

Farbprofil:
Display P3

Magenta

#000000
Farbprofil:
Display P3

Schwarz



Schrift

Die Schriftart ist Barlow Condensed.

AABCDEFGHIJKLMNOOPORSTUUVWXYZS
1234567890.

Barlow Condensed (Extrafett)

Fir die Headlines verwenden wir den Schriftschnitt
Condensed Extrafett. Das Motto und die
Kandidatennamen erscheinen in Condensed Kursiv.
Alle Texte werden ausschlie3lich in Versalien gesetzt.

FlieBtexte in Print-Werbemitteln (z.B. Flyer) werden

rerniogirent (AN AABCDEFGHIJKLMNOOPQRSTUUVWXYZB
Condensed Extrafett in Versalien. 1 2 3 4 5 6 78 9 0.

Headline: (anhand Layoutbeispiel DIN A4) Barlow Condensed (Kursiv)
e SchriftgroBe: 100 pt

o Zeilenabstand: 100 pt
(anpassen bei hohen Buchstaben wie ,U%)
Allgemein kann man sagen:
X = Zeilenabstand
2,5X = Schrifthéhe

LOREM
IPSUM

o Laufweite: —20 (variabel —30 bis —10)

DOLOR
Optisch einheitliches Schriftbild beachten.
Problemkombis (z. B. S—T) manuell verfeinern. SA"ET SA"ET
Beim Motto (kursiv): Laufweite 0. ® ®

Zeilenabstand Laufweite




Logo und Positionierung

Logo-Element:

Das vollstandige Logo wird in diesem Zusammenhang

nicht verwendet. Stattdessen dient der Magenta-

Balken als Gestaltungselement, das flexibel im Layout

eingesetzt werden kann.

Positionierung:

Das Logo wird flexibel eingesetzt, orientiert sich
jedoch bevorzugt an der Headline.

Es kann oberhalb der Headline, rechts oder links
davon platziert werden — immer auf Hohe der
Headline flr ein harmonisches Gesamibild.

Bei alternativen Platzierungen ist auf ein
ausgewogenes Verhaltnis im Layout zu achten.

Die Logo-GroRie ist auf der nachsten Seite definiert.

aten

e

Do Don’t

LORE
IPSUR EST,
EST AUMT
LOR VIA.

‘%} ZURGICK AUF VORWARTS

FDP
HANS-ULRICH ROLKE

LOREMI

HANS-ULRICH

RULKE /

ZURUICK AUF VORWARTS

Logo: Oben Rechts

Logo: Oben Links



Logo-Grofle

GroBe Hochformat:

Bei Hochformat-Anwendungen richtet sich die Grof3e
des Logos nach der kurzen Seite des Formats.

Das Logo sollte eine Breite von 1/2 oder 1/3 der kurzen
Formatseite einnehmen — je nach Layout und
Gestaltungszweck.

Dabei qilt:

Nicht kleiner als 1/3 der kurzen Seite und nicht gré3er
als 1/2 der kurzen Seite, um das Layout optisch im
Gleichgewicht zu halten.

GroBe Querformat:

Bei Querformat-Anwendungen richtet sich die Grdf3e des
Logos nach der langen Seite des Formats.

Das Logo sollte 1/3 oder 1/4 der langen Formatseite
einnehmen — je nach Layout und Gestaltungszweck.

Dabei qilt:

Nicht kleiner als 1/4 und nicht gréer als 1/3 der langen Seite,
um ein ausgewogenes und harmonisches Gesamtbild zu
gewahrleisten.
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Logo 1/2 der kurzen Seite
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Logo 1/4 der langen Seite

FDP

FDP FDP FDP

Logo 1/3 der kurzerI Seite

FDP FDP

Logo 1/3 der langen Seite

FDP



Gestaltungselement

Gestaltungselement:

Die Pfeile sind ein zentrales Element unseres
Designs. Sie stehen fir Bewegung, Dynamik und
—ortschritt — im Sinne unseres Claims ,,Zurick auf
vorwarts®. Alle Pfeile zeigen nach rechts, als
Symbol fir die Vorwartsbewegung.

Einsatz:

Immer mindestens zwei Pfeile sichtbar, um
Bewegung zu vermitteln.

Flexibler Einsatz:

Grofe, _Abst_and und Anordnung si_nd va_riabel. Flexibler Einsatz Flexibler Einsatz
Anschnitte sind erlaubt, solange die Pfeilform

erkennbar bleibt.

Farbe und Hintergrund:

Die Pfeile sind Magenta und stehen immer auf
gelbem Hintergrund.

Flexibler Einsatz Flexibler Einsatz

Gestaltungselement



Gestaltungselement in Anwendung

Platzierung im Layout:

FUr eine gute Lesbarkeit steht die Headline immer auf
gelber Flache, moglichst ohne Pfeile im direkten Bereich.
Im Bildbereich ist ein spielerischer Umgang mit den
Pfeilen erwlnscht. Sie durfen deutlich im Hintergrund
erscheinen.

HANS-ULRICH
RULKE 4

LO REM
IPSUR EST,
EST AUMT
LOR VIA.

% ZURUCK AUF VORWARTS

Beispiele im Layout zeigen die flexible Anwendung und
wie das Element Bewegung ins Design bringt.

HANS-ULRICH RULKE

LOREMI
DOLORIS
AMETIP

ZURUCK AUF VORWARTS




Layoutaufbau

Layoutprinzipien

Die Gestaltung lebt von Flexibilitat im Aufbau und
einem klaren, wiedererkennbaren Stil. Daflir
stehen vier verschiedene Layoutbeispiele, die
unterschiedliche Textlangen und Anwendungsfalle
zeigen. Die Ausrichtung ist immer linksblndig, um
Struktur und Leseflhrung zu gewahrleisten.

Motto und Namen:

Das Motto steht in der Regel unterhalb der
Headline und ist blndig mit dieser ausgerichtet. Es
Kann auch direkt in die Headline integriert werden
— z. B. als Zwei- oder Dreizeiler (siehe 3).

Der Name kann flexibel platziert werden: entweder
direkt unter dem Logo oberhalb der Headline
(siehe 1, 2) oder freier, z. B. neben dem Bild im
Zwischenraum des Pfeils (siehe 4).

Wichtig: Motto und Name sollten, wenn mdéglich,
immer die gleiche Schriftgré3e haben, um ein
einheitliches Gesamtbild zu schaffen.

FDP

HANS-ULRICH RULKE
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AMETIP

ZURUCK AUF VORWARTS
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A1 Kandidaten-Plakat Hoch

Im Hochformat gibt es mehrere Gestaltungsmaoglichkeiten.
Der Grundaufbau bleibt gleich: Der Kandidat steht grof3 und
prasent im Fokus, die Gestaltungselemente treten dezent
in den Hintergrund. Die Varianten unterscheiden sich in der
Anordnung von Motto, Name und Logo:

1. Fokus: Motto

Motto im Vordergrund, Kandidat zentral platziert.
Name uber dem Motto, Logo auf der

Person. Hintergrund plakativ.

2. Fokus: Motto
Motto im Vordergrund, Kandidat zentral platziert.
Name oberhalb des Mottos, Logo pragnant auf der Brust.

3. Fokus: Name

Name grol3 und prasent, Motto klein neben dem Kandidaten.

Logo auf der Brust. Optional kann hier auch eine alternative
Hintergrundflache eingesetzt werden. (3B)

MAXIMILIAN MUSTERNANN

ZIIRIICK

MAXIMILIAN HUSTERMANN

ZURUCK AUF
VORWARTS

ZURUCK AUF VORWERTS

MAXIMILIAN
NN




A1 Kandidaten-Plakat Hoch

4.A FOkus: kurze Headline mlt Kandidat MAXIMILIAN MUSTERMANN
Kurze Headline, Name oberhalb, Logo pragnant auf der
Brust, Motto neben dem Kandidaten.

MAXIMILIAN
FUSTESa

smmﬁs MAX MUSTERMANN
bl UDENTE

DIGITALITATE MPLUS
CoM = ITALITA
"R PUTAR
AUF VORWARTS \ Sl“ERE.

ZURUCK AUF VORWARTS

4.B Fokus: lange Headline mit Kandidat
Plakative Headline, Name neben dem Logo,
Motto unterhalb der Headline, Kandidat neben der Headline klein.

4.C Fokus: lange Headline ohne Kandidat
Plakative Headline, Name unter dem Logo,
Motto unterhalb der Headline.

4A 4B 4C



Social Media

MAXIMILIAN M‘!iTERNANN MAXIMILIAN MUSTERMANN

ZURUCK AUF  STUDENT
CUM PLUS

IGITALITATE
MPUTAR
NERE. ¢

ZURUCK AUF VORWARTS

ZURUCK AUF VORWARTS STI'DEN

SINERE.

MAXIMILAN MUSTERMANN

ZURUCK ZU VORWARTS

MAXIMILAN MUSTERMANN }

ZURUICK AUF VORWARTS

MAXIMILIAN
NIISTERI‘IANN

ZURUCK AUF YORWARTS

MAXIMILIAN
HUSTERNANN

MAXIMILIAN MUSTERMANN

URUCK AU
ORWARTS.
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